Табела 9.1. Научне, уметничке и стручне квалификације наставника и задужења у настави

	Име, средње слово, презиме
	Љиљана В. Станковић

	Звање
	Редовни професор

	Назив институције у  којој наставник ради са пуним радним временом и од када
	Економски факултет Ниш, 01.09.1974.

	Ужа научна односно уметничка област
	Маркетинг

	Академска каријера

	
	Година 
	Институција 
	Област 

	Избор у звање
	2002
	Економски факултет Ниш
	Маркетинг

	Докторат
	1990
	Економски факултет Ниш
	Маркетинг

	Специјализација
	
	
	

	Магистратура
	1982
	Економски факултет Београд
	Маркетинг

	Диплома
	1974
	Економски факултет Ниш
	Економија

	Списак предмета које наставник држи на студијама првог и другог нивоа

	
	назив предмета   
  
	Назив студијског програма, врста студја 
	Часова активне наставе 

	1.
	Маркетинг
	Основне академске студије
	60/2

	2.
	Понашање потрошача
	Основне академске студије
	60/2

	3.
	Маркетинг комуницирање
	Основне академске студије
	60/2

	4.
	Релациони маркетинг
	Дипломске (мастер) студије
	45/2

	Репрезентативне референце (минимално 5 не више од 10)

	1. 
	Маркетинг стратегија (Монографија), Економски факултет Ниш, 1996.

	2. 
	Међузависни маркетинг (Монографија), Економски факултет Ниш, 2002.

	3. 
	Маркетинг истраживања - судије случаја (коауторски уџбеник са Сузаном Ђукић), Економски факултет Ниш, 2006.  

	4. 
	Пословно комуницирање (коауторски уџбеник са Миром Аврамовић), Економски факултет Ниш, 2006.

	5. 
	Унапређење пословне конкурентности (коаутoрска монографија са С. Ђукић и Д. Раденковић-Јоцић), Економски факултет Ниш, 2007. 

	6. 
	Конкурентност заснована на маркетингу (Монографија), Економски факултет Ниш, 2007.

	7. 
	From traditional to online marketing (коаутор С. Ђукић) у: Marketing in new Economy, редактор Љ. Станковић, Економски факултет Ниш, 2002. стр. 95-114.

	8. 
	Research Industrial Bayer Behavior – Key Factor of Strategic Positioning, (коаутор С.Ђукић), Facta Universitatis, Series Economic and Organization, Vol. 1, No 8, 2000., pp. 17-25.

	9. 
	Унапређење конкурентности креирањем вредности у мрежама, у: Развијање конкурентске предности предузећа у Србији у условима Европских интеграција, редактор, Љ. Станковић, Економски факултет Ниш, 2007, стр. 1-20.

	10. 
	Анализа вредности потрошача, Ekoномске теме, 3/ 2003, стр. 55-63

	Збирни подаци научне, односно уметничке и стручне активности наставник 

	Укупан број цитата
	

	Укупан број радова са SCI (SSCI) листе
	-

	Тренутно учешће на пројектима
	Домаћи
2
	Међународни

	Усавршавања 
	

	Други подаци које сматрате релевантним: ментор 2 докторске и 4 магистарске тезе, члан 4 комисије за одбрану докторских дисертација и више од 15 магистарских теза; члан Матичног одбора за друштвене науке Министарства науке, руководилац пројекта број 149052 „Развијање конкурентске предности предузећа у Србији у условима Европских интеграција“, члан Савета министра за заштиту потрошача, уредник часописа Економске теме и Facta Univeryitatis, series Economic and Organization, члан редакције часописа Економика предузећа, подпредседник СеМА


